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<p>Влияния рекламы на потребительское поведение обусловлено растущим значени-
ем рекламы как основного инструмента формирования предпочтений и принятия решения
покупателями. В условиях современного рынка, характеризующегося высокой конкурен-
ции, разнообразием предложений и постоянными изменениями в социальных и экономи-
ческих условиях, реклама становится важнейшим фактором, определяющим успех брен-
дов и компаний. Влияние рекламных сообщений на сознание потребителей многогранно,
и затрагивает не только рациональные, но и эмоциональные, а иногда и подсознатель-
ные уровни восприятия.</p><p>Как отмечают Баранова А.А., Цыганков С.В.<span>
«. . . выбор потребителя формируется не только его личными предпочтениями, но и вли-
янием внешних факторов. . . ».</span>[1] Реклама является важнейшим внешним факто-
ром, способным воздействовать на потребительские предпочтения, привлекая внимание,
вызывая интерес и в конечном итоге формируя отношения к определённым товарам или
услугам. Этот процесс часто происходит на уровне подсознания, когда потребители не
всегда осознают влияние рекламы на их поведение.</p><p>Обозная М.В. подчёркива-
ет, что <span>«. . . реклама - мощный механизм воздействия на поведение потребителей
и инструмент социальной политики. . . »</span>.[2] Реклама оказывает не только эконо-
мическое, но и социальное влияние, способствуя формированию общественного мнения
и социальных установок в обществе. С помощью рекламы можно не только стимулиро-
вать спрос на товары, но и трансформировать ценности и приоритеты в обществе. Ма-
маева А.М. также подчеркивает, что <span>«. . . чаще всего потребительское поведение
зависит от его симпатии или неприязни к рекламной кампании продаваемого товара или
услуги. . . ».</span>[3] Это подчеркивает важность эмоциональной составляющей рекла-
мы, её способность вызывать доверие или, наоборот, отторжение со стороны аудитории.
Эмоциональная связь, создаваемая рекламой, играет одну из ключевых ролей в приня-
тии решения о покупке. Хасанова А.Р. подмечает<span> «. . . реклама контролирует ум
заинтересованного человека, удовлетворяя его желания, влияет на потребительское пове-
дение. . . ».</span>[4] Понимание механизмов воздействия рекламы на потребителей помо-
гает компаниям разрабатывать эффективные маркетинговые стратегии, оптимизировать
рекламные кампании, а также повышать продажи.</p><p>Предлагаю рассмотреть эти
утверждения исследуя определение «потребительское поведение», которое описывает про-
цесс принятия решений покупателями относительно приобретения товаров и услуг. Далее
следуют теоретические подходы к изучению влияния рекламы на потребителей, вклю-
чая модели мотивации, восприятия и формирования предпочтений. Особое внимание при
изучении уделяется методикам анализа воздействия рекламных сообщений на сознание
аудитории и метрикам оценки эффективности рекламы, такие как уровень узнаваемости
бренда, лояльность клиентов и изменение покупательских привычек.</p><p>Таким об-
разом, исследование влияния рекламы на потребительское поведение приобретает особую
актуальность в условиях современного рынка, когда рекламные технологии постоянно раз-
виваются, а компании стремятся искать новые подходы для привлечения клиентов, сти-
мулирования продаж, а также сохранения конкурентоспособного имиджа на рынке.</p>
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