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В современном мире, поглощенном избытком рекламы различных компаний и брендов,
предлагающих свои продукты, все производители ищут способы выделиться на фоне кон-
курентов. Одним из таковых является интеграция богатого наследия искусства разных
времен. В данном исследовании фокус смещен на европейское искусство XV-XVI веков,
эпоху Ренессанса, и его роль в современной рекламе. Воздействие на чувства и эмоции
человека – общая цель рекламы и искусства, делающая их взаимодействие эффективным
и порой необходимым.

В своем недавнем исследовании авторитетное британское издание о моде The Business
ofFashion Insights (сокр. BoF Insights) отметило важность соответствия позиционирования
бренда на рынке и представлений аудитории об этом бренде. Действительно, идентичность
бренда (то, что в бренд закладывают его создатели) и имидж бренда (то, что о бренде ду-
мает потребитель) должны совпадать, согласно основной идее брендинга. «Формирование
в сознании потребителей устойчивых ассоциаций, связанных с товаром, является частью
стратегии бренд-ориентированного маркетинга». В таком контексте «бренд» оказывается
более широким понятием, чем «компания». Бренд – связующее звено между компанией и
потребителем.

Важно учитывать, что этот факт особенно актуален для брендов высокой моды из-за
их сложной внутренней структуры. Они не вырабатывают единых тенденций. Для каж-
дого бренда характерна собственная специфическая концепция, выстраиваемая годами.
Также из этого следует, что отдельные дома моды нацелены на свои специфичные ауди-
тории. Крайне важно находиться в близких, доверительных отношениях со своей узкой
аудиторией.

Одним из способов достижения такого взаимопонимания между брендом и потенци-
альным потребителем, как утверждает источник BoF Insights, является так называемая
«культурная вовлеченность». Термин означает использование произведений искусства в
маркетинговых целях, создание аутентичного контекста, вдохновение классиками изобра-
зительного и других видов искусств, переосмысление культурного наследия для современ-
ного потребителя. BoF Insights пишет: «Они [бренды, хорошо понимаемые аудиторией и
при этом ведущие культурный диалог в рамках своей идентичности] сочетают вневремен-
ность собственной идентичности с актуальностью культуры». Таким образом, «культурная
вовлеченность» является тенденцией брендинга, позволяющей укреплять связь бренда с
аудиторией, добавлять уникальность и содержательность имиджу.

В настоящей работе приведены результаты многостороннего анализа эффективности
интегрирования художественных образов эпохи Ренессанса в современные рекламные кам-
пании итальянских брендов Moncler, Valentino и других.

Рассматриваются рекламные кампании коллекций Moncler х Valentino “Genius Project”,
Valentino “Spring/Summer 2014 Haute Couture” и другие.
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