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Целью данного доклада является исследование блогов как инструмента пиара в digital-
среде, анализ их роли и механизмов воздействия на целевую аудиторию, а также опреде-
ление и разработка эффективных стратегий взаимодействия с блогерами для достижения
целей PR-продвижения.

Актуальность исследования обусловлена быстрым ростом блогосферы и её значимо-
стью в контексте цифровых коммуникаций. В условиях изменения маркетинговых страте-
гий, блоги становятся мощным инструментом для формирования имиджа, продвижения
брендов и прямого общения с потребителями. Эффективность использования блогеров
в PR-стратегиях подтверждается высокой рентабельностью таких инвестиции. Согласно
исследованию международного digital-агентства AMDG, более 70% представителей поко-
ления миллениалов принимают решения о покупке, ориентируясь на рекомендации бло-
геров[1]

Доклад опирается на работы отечественных и зарубежных исследователей**, таких
как П.В. Барышников[2] , Н.Ю. Вахрамеева[3] и международные исследования в области
блогосферы. Эти исследования анализируют блогосферу как часть интернет-маркетинга и
PR, а также её влияние на восприятие брендов и продуктов. В работе также используются
данные исследования digital-агентства AMDG.

В работе будет рассмотрены теоретические основы блогинга в системе интернет комму-
никаций , особенности и роль блогов в digital-маркетинге , основные механизмы продвиже-
ния, а также методы оценки эффективности PR в блогосфере и способы взаимодействия
с аудиторией. такое детальное рассмотрение позволит раскрыть ему полностью

В заключении подводятся основные итоги, подтверждающие значимость блогосферы
как одного из важнейших инструментов PR-продвижения в условиях цифровизации. До-
клад показывает, что правильное использование блогеров и блогов в стратегии связей с
общественностью позволяет значительно повысить эффективность коммуникаций, повы-
сить вовлеченность потребителей, улучшить имидж брендов и увеличить уровень доверия
и лояльности аудитории.
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