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В этом докладе будет рассматриваться продвижение литературы в жанре «фантасти-

ка» на российском рынке. Будет проведен анализ рекламных стратегий и методов про-
движения, разработанных как издательствами, так и непосредственно авторами, а так же
осуществлена оценка их эффективности. Особое внимание будет уделено интерактивному
наполнению рекламных кампаний.

В рамках исследования будет проведен сравнительный анализ успешности различных
рекламных кампаний для привлечения читателей и повышения узнаваемости произведе-
ния. Мы рассмотрим, какие методы подачи содержания и атмосферы произведения ока-
зались одновременно и ёмкими, и красочными, то есть способными привлечь аудиторию
к произведению посредствам интерактивной и нативной рекламы. Данное исследование
будет проведено с опорой на рекламные компании, посвященные популяризации недав-
но вышедших произведений. Согласно аналитическим данным за первое полугодие 2024,
опубликованным на сайте Всероссийского книжного союза, доля отечественных авторов
на российском книжном рынке выросла до 40% по сравнению с числами прошлых лет.

Кроме того, будет проанализирована обратная реакция читателей и значительность
сарафанного радио, а так же формирования так называемого «фандома» для популяри-
зации произведения и формирования репутации автора. Важно оценить, насколько эф-
фективна не только намеренно созданная издательствами реклама, но и самостоятельно
сформировавшееся по средствам социальных сетей и фестивалям среди населения популя-
ризация литературных произведений. Необходимо ответить на вопрос: какой вид рекламы,
используемых издательствами, наиболее эффективен, а так же как эта реклама влияет на
явление сарафанного радио.

В итоге доклада будет представлены рекламные компании, разработанные издатель-
ствами и авторами, а так же примеры рекламы литературных произведений в жанре
«фантастика», порожденной непосредственно читателями. Мы сделаем акцент на иссле-
дование интерактивных методов популяризации произведения и живом взаимодействии с
аудиторией. Исходя из полученных результатов, нами будет составлен список самых ре-
зультативных рекламных кампаний литературных произведений в жанре «фантастика»,
проведенных издательствами и авторами, а так же наиболее значительных для формиро-
вания репутации данного товара на литературном рынке РФ событий, спровоцированных
читателями, а не издательствами или писателями. Исходя из полученных результатов,
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будут предложены рекомендации по улучшению рекламных кампаний литературных про-
изведений в жанре «фантастика» на книжном рынке РФ.

Таким образом, данный доклад позволит оценить эффективность рекламных усилий
издательств, писателей и читателей, направленных на формирование репутации произ-
ведения в жанре «фантастика» и сделать вывод о перспективах их развития в условиях
современной культурной и экономической среды.
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