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Реклама в условиях глобализации играет ключевую роль в формировании конкуренто-
способности как мировых, так и местных брендов. Глобализация оказывает существенное
влияние на изменение структуры мирового рынка, посредством предоставления доступа к
новымпотребительским сегментам. Но в то же время, глобализация в существенной мере
усилила конкуренцию. Местные бренды особенно сталкиваются с давлением конкурентной
среды, что вынуждает их своевременно адаптироваться под глобальные тренды, сохраняя
при этом свою уникальность и идентичность.

Сегодня реклама становится не только инструментом продвижения товаров и услуг, но
и важным средством коммуникации с аудиторией, которое позволяет выстраивать довери-
тельные взаимоотношения с клиентами, повышать их лояльность и узнаваемость бренда
в целом.

Глобализация открывает новые возможности для продвижения брендов, однако одно-
временно с этим усиливает давление со стороны крупных транснациональных компаний,
что требует от местных брендов не только ориентироваться на мировые стандарты, но и
уметь выстраивать уникальную стратегию взаимодействия и позиционирования на фоне
мировых игроков. Л.Е. Тригубенко отмечает, что«...мы понимаем глобализацию в ракур-
се ее влияния на трансформацию культуры, механизмов культурной преемственности, а
также информационно-коммуникативных технологий связи между людьми. . . ». Так, гло-
бализация затрагивает абсолютно все сферы жизнедеятельности человека: от мировой
экономики до рекламы местных и локальных брендов.

В условиях глобализации крайне важно найти способ запомниться среди многочис-
ленного количества брендов. Используя различные методы и формы рекламных комму-
никаций, местные бренды могут создавать и поддерживать высокий уровень доверия и
лояльности своих потребителей, что в впоследствии будет способствовать укреплению и
репутации. И.В. Алёшина отмечает, что глобализация в погоне за потребителями явля-
ется крайне энергозатратным процессов «. . . рост масштабов, мультидисциплинарности и
рисков маркетинговых решений в условиях нестабильности и неопределенности предпо-
лагает рост уровня и сфер охвата маркетинг-решениями одновременно широкого круга
стейкходлеров деловой активности. . . ».

Таким образом, изучение влияния глобализации на рекламную деятельность брендов
становится крайне актуальным и важным для разработки эффективных стратегий их
продвижения. С.И. Долгов обозначает важность влияния глобализации в том числе и на
рекламную сферу с точки зрения того, что «. . . глобализация экономической деятельности
является одной из главных тенденций в развитии современного мира, не только оказываю-
щей громадное влияние на экономическую жизнь, но и влекущей за собой далеко идущие
политические (внутренние и международные), социальные и даже культурно-цивилизо-
ванные последствия. . . ».

Реклама в условиях глобализации представляет собой ключевой элемент в формиро-
вании конкурентоспособности местных брендов на международной арене. Глобализация
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позволяет компаниям расширить географию рынка, увеличить количество потребителей,
но в то же время вынуждает искать методы вовремя адаптироваться под условия, форми-
руемые в условиях глобализации. Так, эффективное использование рекламы может стать
решающим фактором в укреплении позиций местных брендов, что позволит обеспечить
их долгосрочное развитие и успешную интеграцию с мировым рынком.
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