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<p>Тезис: В последние десятилетия PR и рекламные кампании играют все более важ-
ную роль в формировании идеалов женской красоты в современной бьюти-индустрии. С
развитием глобализации, цифровизации СМИ и социальных сетей, реклама и PR-стратегии
стали мощными инструментами влияния на восприятие внешности, создавая новые стан-
дарты красоты. Через использование знаменитостей, инфлюенсеров и успешные реклам-
ные кампании, индустрия не только транслирует идеалы, но и формирует общественные
ожидания, побуждая женщин и девушек стремиться изменять свою внешность в соответ-
ствии с этими стандартами. Влияние этих факторов проявляется не только в изменении
потребительских предпочтений, но и в значительных психологических последствиях, вли-
яющих на самооценку и поведение женщин. Исследование роли PR и рекламы в создании
и распространении стандартов красоты позволяет глубже понять механизмы формирова-
ния массового восприятия внешности, а также оценить перспективы развития рекламных
стратегий в бьюти-индустрии.</p>
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