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Жилищное строительство является значимым сектором российской экономики, об-
ладающим долгосрочной положительной динамикой развития. По данным Федеральной
службы государственной статистики, в 2010 году было введено в действие 201,6 тысяч жи-
лых домов, в 2023 году – 445,8 тысяч [8]. Таким образом, количество вводимых в действие
жилых домов за 3 года выросло более чем в 2 раза. Однако такие факторы, как отмена
ипотечного кредитования с государственной поддержкой [7], повышение ключевой ставки
Центрального Банка [6], некоторые изменения в законодательстве, связанного со строи-
тельной отраслью, усиление влияния санкций, внесли заметные коррективы в ситуацию
на рынке недвижимости России.

Главным результатом влияния вышеперечисленных факторов стало резкое преоблада-
ние предложения над спросом. В связи с чем девелоперские компании вынуждены прибе-
гать к новым стратегиям и методам продвижения, чтобы поддерживать интерес к своим
проектам. Исходя из этого, возникает проблема выбора наиболее эффективных методов
продвижения объектов недвижимости. В данном контексте наибольший интерес представ-
ляет именно недвижимость бизнес-класса, поскольку её целевая аудитория, в отличие от
аудитории недвижимости бюджетного сегмента, является более платежеспособной.

Об актуальности проектов бизнес-класса пишет и Чепиков А. С. [5], ссылаясь на их
меньшую зависимость от ситуации на рынке ипотечных займов. Акцент на жилье дан-
ного сегмента автор относит к ключевым трендам стратегического развития на рынке
девелопмента. Говоря о продвижении, вслед за Лавриненко Я. Б. [3] можно выделить тра-
диционное (например, наружная реклама, СМИ) и продвижение в Интернете (социальные
сети, специализированные площадки, вебсайты). Одним из новейших инструментов про-
движения в Интернете является «Яндекс. Дзен», описанию которого посвящена работа
Виноградова Д. О. [2]. Инновационным инструментом можно назвать виртуальную и до-
полненную реальность, о которых наиболее полно пишет Лебедев Н. М. [4], отмечая, что
внедрение данного инструмента повысит конкурентоспособность девелоперских компаний.
Однако стоит помнить, что продвижение в Интернете может дать не только конкурентное
преимущество, но и риски. К ним Вертакова Ю. В. [1] относит защиту информации, этич-
ность коммуникации, консервативность аудитории, распространение ложной информации
и другое.

Таким образом, современная ситуация на российском рынке недвижимости актуали-
зирует сегмент бизнес-класса и ставит проблему выбора наиболее эффективных методов
продвижения объектов недвижимости, которая должна включать не только описание ин-
струментов продвижения и их преимущества, но и возможные риски, связанные с их при-
менением.
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