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Культура Южнои Кореи в наши дни покоряет мир и является трендом для огромного
количества людеи. Для Республики Корея это потенциал в сфере экономики и индустрии
развлечении, а также повышение конкурентоспособности в эпоху глобализации [1].

Феномен популярности корейской культуры получил название «Корейская волна», или
«Халлю». Сам термин стал результатом определённого рода рефлексии о взаимоотноше-
ниях Южной Кореи и Китая, а именно – о взаимной интеграции двух культур. Понятие
«Халлю» — это китайский термин, который был введен для того, что передать стреми-
тельный рост популярности корейской культуры за рубежом. Феномен Корейской волны
возник в 90-ые годы прошлого века, после установления дипломатических отношений меж-
ду вышеуказанными странами в 1992 году. Тогда китайская аудитория открыла для себя
хоть и в чём-то похожую, но аутентичную корейскую культуру, которая оказалась попу-
лярной, в первую очередь, благодаря специфической поп-культуре. Вскоре, в начале 00-х
годов, массовая культура Южной Кореи охватила и Японию. Также возникновение тер-
мина «волна Халлю» объясняется в том числе тем, что Южная Корея, будучи столетиями
на задворках политического мира, таким образом пытается вернуть себе субъектность [2].

В XXI в. феномен Халлю немного трансформировался и преимущественно включает
в себя корейскую поп-музыку (K-pop), а также корейские телесериалы. Это важный для
рассмотрения феномен, так как корейская волна не только сделала корейские креативные
индустрии прибыльными, но и задала новые тренды для всего мирового сообщества. Хал-
лю воплотило в себе «мягкую силу», которая при государственной поддержке и активном
инвестировании, смогла помочь Южной Кореи добиться серьезного веса на политической
арене. К тому же, пиар инструменты и маркетинговые ходы, которые использует корей-
ская медиа индустрия, стали всемирно востребованными, так как показывают успешный
результат и эффективно развивают жанр K-pop как международный тренд. Все эти фак-
торы делают успех корейской волны необходимым для анализа фактов, а K-pop стоит
рассматривать как самый успешный медиа продукт данного феномена. Это объясняется
сразу несколькими причинами, среди, которых, важнейшей можно отметить популярность
данного жанра на западе и особенности инструментов продвижения K-pop на западных
рынок. Период мировой популярности K-pop ознаменовала песня Psy «Gangnam Style»,
которая была выпущена в 2012 г. и сразу же получила мировую известность [3]. Южно-
корейский хит стал первым музыкальным произведением в стиле K-pop, которое заняло
первое место в официальном Британском чарте песен [4], а также второе место в чарте
«HOT 100» американского журнала «Billboard» [5]. В том же году, песня Psy заняла вер-
шину чартов iTunes в более чем 30 странах мира, включая Россию, Германию, Францию,
Италию, Канаду и Австралию [6].

После громкого успеха песни «Gangnam Style», мировую популярность постепенно на-
чали набирать корейские айдол-группы, которые на данный момент олицетворяют собой
феномен Корейской волны. Современные айдол-группы являются примером блестящего
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коммерческого продвижения не только в Корее, но и на мировом музыкальном рынке. На
данный момент корейская поп-музыка приобрела настолько огромную популярность в род-
ной стране, что теперь диктует новые стандарты красоты и продвигает новые ценности.
В первую очередь, всё это стало возможным благодаря специфическому, характерному
только для Южной Корее, способу продвижения айдол-групп и сольных исполнителей.

Выстраивая новую социальную культуру взаимодействия, музыкальные лейблы (или
развлекательные компании) успешно коммерциализируют свою продукцию, которая име-
ет крайне широкий спектр. Музыкальные альбомы, фотокниги, пластиковые карточки с
изображением исполнителей, рекламно-сувенирная продукция, мобильные и компьютер-
ные игры – всё это выпускается огромными тиражами и быстро раскупается многочис-
ленными фанатами.

K-pop уже занял прочное место в музыкальной индустрии, перестав быть исключитель-
но корейским локальным феноменом. Этот музыкальный жанр завоевал мировую инду-
стрию, задала новые тренды как в музыке, так и в способах продвижения, организации
медиа индустрии. Корейская музыка и ее способы продвижения необходимо исследовать
для того, чтобы понять ее особенности, а также выявить, применимы ли данные стратегии
для продвижения других музыкальных жанров.
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