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Известно, что первые женские футбольные команды начали появляться ещё в доре-
волюционной России. Так первый футбольный матч на территории Российской империи
состоялся в 1911 году между командами города Пушкин и поселка Петровско-Разумовское.
Тогда футболистки из Пушкина одержали победу со счётом 5:1 [1]. Со временем женский
футбол стал развиваться как в России, так и за её пределами. Со временем в больших
клубах стали открываться женские команды, организовываться отдельные соревнования,
также в процессе развития стали проводиться уникальные исследования в области спор-
тивной индустрии [2]. Стоит отметить, что в наше время стало уделяться особое внимание
освещению российского женского футбола в медиапространстве, также важно сказать,
что последние 2 года активно развивается продвижение детских и молодёжных женских
команд [3]

Клубы РПЛ стали акцентировать внимание на развитие социальных сетей у своих
женских команд, которые входят в состав Суперлиги. В числе клубов, обративших своё
внимание, оказался ФК «Локомотив». Осенью 2021 года в составе Академии клуба появи-
лось женское отделение, в которое вошли детские команды и одна молодёжная. В процессе
развития, уже весной 2024 у женского отделения Академии появились свои социальные
сети (Телеграм и ВКонтакте) и разделы на официальном сайте. На данных площадках
освещаются новости, мероприятия, которые происходят в командах, транслируется раз-
влекательный контент с участием футболисток. На примере женского отделения Акаде-
мии ФК «Локомотив», рассматривается то, как клуб может использовать социальные сети
для привлечения новых игроков, популяризации женского футбола и создания сильного
сообщества вокруг команды.

Продвижение детского и молодёжного женского футбола в медиапространстве, требует
уникального подхода, а именно: выбор подходящих платформ, разработку качественной
контента, который формируется исходя из фото, видео и дизайна. Женское отделение
Академии ФК «Локомотив», активно используя развивая свои платформы в медиасфере,
повышает свою узнаваемость, привлекает новых болельщиков и игроков и вносит вклад
в популяризацию женского футбола в России.
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