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В настоящее время, в условиях стремительного развития технологий, театр как форма
проведения досуга продолжает оставаться популярной культурной площадкой. Согласно
данным мониторингового опроса, проведенного ВЦИОМ, на сегодняшний день каждый
четвертый россиянин посещает театральные представления, при этом 25% населения по-
сещают театр несколько раз в год и чаще. Эти показатели в два раза превышают анало-
гичные данные 2008 года [1].

Тем не менее, в современном мире количество вариантов досуга продолжает расти,
и театр, в свою очередь, вынужден конкурировать на рынке развлечений за свободное
время граждан с другими учреждениями. В связи с этим обстоятельством театрам необ-
ходимо активно внедрять применять методы маркетинга и паблик рилейшнз в процессы
медийного функционирования и сохранения (и расширения) целевой аудитории.

Актуальность исследования практик «Современника», в контексте создания и управле-
ния брендом и его репутацией, обусловлена статусом одного из ведущих театров Москвы
и необходимостью адаптации к требованиям и запросам зрителей, существующих в на-
стоящее время. В условиях растущей конкуренции, эффективные стратегии управления
брендом, ставящие цель привлечь как можно большее число человек в целевую аудиторию
театра, становятся критически важными.

Ребрендинг театра, проведённый в 2021 году, подчеркнул его стремление обновить
имидж и привлечь новую аудиторию. Анализ данного процесса и подобных ему практик
позволит выяснить, какой успех имеют изменения в визуальной идентичности в вопросах
влияния на восприятие театра среди общественности [4].

В рамках научного исследования производится анализ используемых театром «Совре-
менник» современных мультимедийных технологии, а также процессов профдвижения в
социальных медиа, для обеспечения взаимодействия с аудиторией. Исследование подоб-
ных практик отвечает на вопрос о том, как театр может адаптироваться к новым реалиям
общественно-экономической жизни и продолжать успешно функционировать: привлекать
зрителей, референтных лиц, спонсоров и расширять аудиторию организации [2].

Значимость исследования заключается в его практической ценности и применимости
как для теории управления брендом, так и для практики на уровне театров и смежных
культурных организаций. Исследовательский интерес автора заключается в проведении
сравнительного анализа имеющихся стратегий управления брендом театра «Современ-
ник» и качественной и количественной оценке влияния рассматриваемых стратегий на
восприятие театра аудиторией в условиях современного культурного, социального, эконо-
мического и общественно-политического контекста.
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