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В последние годы сокращение присутствия зарубежных брендов декоративной кос-
метики из-за санкций и изменений в экономике открыло возможности для отечественных
производителей, стремящихся занять освободившуюся нишу. Появление новых отечествен-
ных и присутствие известных зарубежных брендов усиливает конкуренцию на косметиче-
ском рынке, предложение продолжает расти. Данная ниша рынка демонстрирует также
и высокий уровень спроса. При этом потребители всё чаще выбирают локальные бренды
за их доступность, адаптацию под запросы аудитории и желание поддерживать нацио-
нального производителя. Высокая конкуренция на рынке декоративной косметики создает
условия, где эффективное продвижение брендов становится ключевым фактором успеха.

На этапе стремительного развития цифровых технологий и интернета социальные се-
ти играют ключевую роль в продвижении брендов и стали одним из самых эффективных
каналов. Свыше 65% всего интернет-потребления приходится на 5 наиболее популярных
тематик: Видеосервисы — 20%, Социальные сети и блоги — 18%, Мессенджеры — 16%,
Игры — 8%, E-com — 4%. Социальные сети на сегодняшний день – это один из самых
эффективных маркетинговых каналов для продвижения брендов косметики. Главное от-
личие соцсетей от любого другого канала коммуникации — дистанция между брендом и
потребителем здесь минимальна. Можно не просто рассказать о преимуществах продукта
и стимулировать к покупке, но и стать частью повседневной жизни потребителя, создать
эмоциональную связь, сообщество вокруг бренда. Социальные сети предоставляют плат-
форму для обратной связи, что важно для понимания потребностей клиентов и улучшения
продукта.

В этих условиях социальные сети стали одним из самых эффективных каналов продви-
жения благодаря минимальной дистанции между брендом и потребителем, возможности
создания эмоциональной связи и активного взаимодействия с аудиторией. Исследование
современных трендов продвижения в соцсетях, таких как использование интеграций с ин-
флюенсерами, создание уникального контента и вовлечение аудитории, представляется
особенно актуальным для адаптации брендов к быстро меняющемуся рынку и потреби-
тельским предпочтениям.

Результаты исследования могут быть использованы отечественными брендами декора-
тивной косметики для повышения их конкурентоспособности на российском рынке, а так-
же вносят вклад в развитие теоретических и практических аспектов продвижения брендов
в социальных сетях.
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