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Актуальность темы исследования обусловлена тем, что в условиях высокой конку-
ренции и насыщенности информационного пространства компании стремятся находить
нестандартные способы коммуникации с потребителями. Юмор в рекламе стал одним из
наиболее эффективных инструментов привлечения внимания аудитории, формирования
положительного восприятия бренда и повышения лояльности клиентов. Использование
юмора в маркетинговых кампаниях позволяет не только повысить запоминаемость ре-
кламного сообщения, но и создать эмоциональную связь с потребителями, что особенно
важно в современных реалиях цифровых коммуникаций.

Цель данного исследования – анализ специфики применения юмора в рекламе россий-
ских брендов на примере Aviasales, МТС и Тинькофф, а также оценка его влияния на
восприятие аудитории. Для достижения этой цели в работе исследуются теоретические
основы юмористической рекламы, факторы, влияющие на её эффективность, и конкрет-
ные рекламные кампании выбранных брендов, демонстрирующие различные подходы к
использованию юмора.

В ходе исследования рассматриваются ключевые функции юмористической рекламы,
включая привлечение внимания, создание ассоциаций с брендом, повышение уровня во-
влеченности аудитории и распространение рекламного контента через механизмы вирус-
ного маркетинга. Анализ проведенных рекламных кампаний показывает, что успешное
использование юмора зависит от таких факторов, как соответствие целевой аудитории,
релевантность шутки в контексте бренда, культурные особенности потребителей и баланс
между развлекательной и информационной составляющей рекламы.

Результаты исследования подтверждают, что Aviasales делает ставку на самоиронию,
абсурд и ситуативный юмор, активно используя интернет-мемы и культурные коды циф-
рового пространства. МТС применяет более традиционные формы юмора, опираясь на
звездный маркетинг и комедийные сюжеты с участием известных личностей, таких как
Дмитрий Нагиев. Тинькофф, напротив, использует провокационный юмор, балансирую-
щий на грани допустимого, что делает его рекламу дерзкой, обсуждаемой и запоминаю-
щейся, но при этом связанной с репутационными рисками.

Таким образом, исследование показывает, что юмор в рекламе является мощным ин-
струментом маркетинговых коммуникаций, но его эффективность напрямую зависит от
грамотного выбора комедийных приемов, адаптации к целевой аудитории и позициони-
рования бренда. Выявленные в ходе работы особенности позволяют сформулировать ре-
комендации по оптимизации юмористической рекламы, которые могут быть полезны для
российских компаний, стремящихся повысить эффективность своих маркетинговых стра-
тегий и создать устойчивую эмоциональную связь с потребителями.
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