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Специфика продвижения косметической продукции Ив Роше
Введение
Современный рынок косметики характеризируется высококонкурентной средой и ак-

тивным внедрением инновационных маркетинговых стратегий. Особое место среди кос-
метических брендов занимает французская компания Ив Роше, созданная в 1956 году и
являющаяся маркой красоты номер 1 во Франции. Изучение специфики маркетинговых
инструментов Ив Роше позволит определить наиболее успешные стратегии и их влияние
на потребительское поведение.

Актуальность исследования
В условиях растущего спроса и высокой конкуренции косметические бренды ищут но-

вые инструменты продвижения и адаптируют существующие стратегии к потребностям
рынка. Косметический бренд Ив Роше, который является новатором в создании расти-
тельной косметики сочетает традиционные и цифровые инструменты продвижения. Ана-
лиз этих подходов позволит выделить эффективные методы продвижения косметической
продукции в современном маркетинговом пространстве.

Цель и задачи исследования
Цель – выявить особенности стратегий продвижения Ив Роше и оценить их эффектив-

ность в продвижении косметической продукции.
Задачи:
1. Охарактеризовать основные стратегии продвижения Ив Роше на рынке на примере

России.
2. Изучить влияние экологического позиционирования бренда на его продвижение.
3. Проанализировать рекламные и цифровые инструменты, используемые Ив Роше.
4. Оценить конкурентные преимущества бренда на российском рынке.
5. Сформировать рекомендации по совершенствованию стратегий продвижения косме-

тической продукции Ив Роше.
Методы исследования
• Анализ научной литературы по маркетинговым стратегиям в косметической инду-

стрии.
• Контент-анализ официальных источников (сайт Ив Роше, рекламные кампании, со-

циальные сети).
• Сравнительный анализ стратегий продвижения Ив Роше и конкурентов.
Основные положения исследования
1. Ив Роше использует омниканальный подход, включая интернет-продажи, бутики-

магазины и прямые рассылки клиентской базе.
2. Экологическое позиционирование бренда способствует формированию лояльной ауди-

тории и выделяет компанию среди конкурентов.
3. Диджитал-маркетинг и программы лояльности являются ключевыми инструмента-

ми продвижения продукции Ив Роше.

1



Конференция «Ломоносов-2025»

4. Основные конкуренты бренда – Лаш, Зе Боди Шоп и Натура Сиберика – используют
схожие стратегии, но имеют различные акценты в маркетинговых кампаниях.

5. Развитие интерактивных цифровых инструментов и коллаборации с блогерами мо-
гут усилить позиции Ив Роше на рынке.

Выводы и рекомендации
1. Ив Роше демонстрирует высокую эффективность стратегий продвижения, которые

ориентированы на устойчивое развитие и персонализированный подход к существующей
базе клиентов.

2. Для увеличения охвата целевой аудитории рекомендуется расширение работы с ин-
флюенсерами и использование форматов коротких видео в социальных сетях.

3. Дальнейшее развитие и совершенствование программы лояльности с учетом персо-
нализированных предложений повысит уровень удержания клиентов.
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